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Fondée en 1431 5 écoles 
doctorales

30 000 
étudiants 180 thèses 

soutenues
Chaque année

14 facultés, instituts 
et écoles

37 laboratoires 
et structures de recherche

3 000 personnels
dont 4 000 étudiants
internationaux de 136 pays 

différents

1 100 doctorants
de 63 nationalités différentes200 diplômes 

nationaux
1 600 enseignants-
chercheurs



Créée en 2009, la Fondation Poitiers Université a 
pour mission de soutenir les projets portés 

par des étudiants ou des chercheurs de 
l’Université de Poitiers, en cohérence 

avec ses trois axes stratégiques. 

Elle a également vocation à imaginer des 
dispositifs ancrés dans son territoire au 

service de l'Université et de sa communauté. 

La Fondation 
Poitiers Université
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Entrepreneuriat 
et Inventivité

#Recherche
#Innovation

#Start-up
#InsertionPro

Présence 
territoriale et 
internationale

#AncrageTerritorial
#Angoulême #Niort 

#Châtellerault #Poitiers
#MobilitéInternationale

#AccueilÉtudiantsÉtrangers

L'Humain 
au cœur de 
l’Université

#Solidarité
#ÉgalitéDesChances

#Accessibilité #Inclusion
#Eco-campus



LES CHAIRES 
PARTENARIALES
Les chaires partenariales sont des projets 
d’envergure, financés par un ou plusieurs 
mécènes, visant à développer un programme 
pluriannuel de recherche, de formation et de 
diffusion du savoir dans un domaine d’intérêt 
collectif, préalablement défini en lien avec la 
politique scientifique de l’Université.
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Sport Santé

2015

Biodiversité

2021

CERVAL

2021

Biologie Santé 
Numérique

2021

En cours de préfiguration

ICC dans les 
univers virtuels

Énergie et 
TerritoireCybersécurité

En cours de préfiguration En cours de préfiguration
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mécènes annuels
(entreprises, collectivités
et établissements
publics, particuliers)

de dons collectés depuis 2009 bourses individuelles 
distribuées depuis la 

création, pour un montant 
de plus d’un million d’euros

6 millions 1 00060

75
projets soutenus
à Poitiers, Niort,
Angoulême et
Châtellerault

19
projets de création d’entreprises 

depuis le lancement du 
programme « Ma Première 

Entreprise » en 2015

4
programmes

de bourses
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25 fondateurs (entreprises, collectivités, particuliers et 
organisations professionnelles) lors de la création de 
la Fondation Poitiers Université en 2009.

Pierre Guénant
Henri de Pracomtal

Association PEGASE
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Chaque année, la Fondation Poitiers Université est 
soutenue par une soixantaine de donateurs, via du 
mécénat numéraire, en nature ou compétences.

Au 31/12/2022



Et le 
patrimoine ?

2017 : Changement des statuts de la 
Fondation afin d’y ajouter la valorisation du 

patrimoine parmi ses domaines d’action

2018 : Projet « À la recherche des 
peintures disparues de Pierre Girieud »

2021 : Projet « J’adopte un livre »
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• Collection exceptionnelle de près de 40 000 volumes, 
datant de la fin du XVe siècle au début du XIXe siècle.

7 incunables, près de 2 000 imprimés du XVIe siècle, environ     
35 000 livres du XVIIe au XIXe siècle, une centaine de manuscrits, 
datant pour l’essentiel des XVIIIe et XIXe siècles, quelques 
herbiers et cinq fonds d’archives, le plus remarquable étant celui 
de la famille d’Argenson (XIVe-XXe siècle).

• Créé en 1975 afin de regrouper tous les ouvrages antérieurs 
à 1820.

• Caractère encyclopédique, riche en sciences religieuses, 
économie, politique, médecine, botanique et droit. 

• 4e fonds ancien universitaire de région, après ceux de 
Strasbourg, Montpellier et Toulouse.

Le Fonds ancien de
l’Université de Poitiers



• Parmi les ouvrages conservés au Fonds ancien, certains 
nécessitent d’être restaurés, leur état trop fragile ne leur 
permettant pas d’être manipulés ou présentés lors 
d’expositions.

• Idée de créer un dispositif d’« adoption » sur le modèle de 
ce qui peut se faire dans certains châteaux ou musées

• Concept marketing développé au château de Versailles 
depuis la tempête de 1999, inspiré de la pratique anglo-
saxonne d’adoption, notamment de bancs.

Opération « 10 000 arbres pour Versailles » : 1 000 francs par 
arbre replanté, contre un certificat d’adoption nominatif

La genèse du projet



Exemples de campagnes 
d’adoption au château de 
Versailles



Un concept qui essaime…



• Le choix des ouvrages

12 ouvrages sélectionnés

Liste constituée par Anne-Sophie Traineau Durozoy, 
selon plusieurs critères :

→ Le degré de priorité des restaurations : il s’agit des 
ouvrages les plus endommagés (manipulation impossible)

→ La rareté : les œuvres choisies sont relativement rares et 
un seul exemplaire est conservé dans le Fonds ancien

Les détails de l’opération



• La constitution d’une brochure

Support de communication de la campagne

→Présentation de l’opération

→Catalogue des ouvrages à restaurer :

* Descriptif (auteur, date, sujet) 
* Grandes lignes du projet de restauration  
* Visuels

→Pédagogie autour de la restauration

→ Informations pratiques relatives au mécénat : 
Coût d’une « adoption » = 1 000 €

Les détails de l’opération

Dont 10 % de frais de gestion













• La prospection

→Réseaux de nos partenaires : ciblage par email des particuliers 
(et des entreprises) qui pourraient être intéressés par ce 
programme d’adoption

→Communauté universitaire : via le site de l’Université et la 
newsletter de la Fondation

→Grand public : via la presse locale et les réseaux sociaux

Les détails de l’opération

Grand public

Communauté 
universitaire

Partenaires



• La communication

→Article sur le site de l’Université de Poitiers

→Presse 

→Réseaux sociaux

Les détails de 
l’opération



ZOOM SUR 
LE MÉCÉNAT
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• Avantage fiscal

Entreprises : réduction d’impôts à hauteur de 60% du montant du don au titre de l’impôt 
sur les sociétés (dans la limite de 0,5% du chiffre d’affaires hors taxes).

Particuliers : réduction d’impôts à hauteur de 66% du montant du don au titre de l’impôt 
sur le revenu, dans la limite de 20% du revenu imposable, et de 75% au titre de l’impôt sur 
la fortune immobilière (IFI), dans la limite de 50 000 €.

Combien coûte une adoption ?
L’adoption d’un livre ancien coûte 1 000 €. Après réduction d’impôts, cela revient à 340 € 
(IR) ou 250 € (IFI) pour les particuliers et à 400 € pour les entreprises.

Zoom sur le mécénat
Le bénéficiaire doit être un 
organisme d’intérêt général.



• Contreparties

Entreprises : Principe de « disproportion marquée », la valeur des contreparties offertes ne 
doit pas dépasser 25% du montant du don.

Particuliers : Même règle de 25%, mais dans la limite de 65 euros.

Idées de contreparties :

→Mention du nom du mécène sur les différentes notices et catalogues où figure l’ouvrage 
adopté, ainsi que sur les cartels lors d’éventuelles expositions de l’ouvrage

→Mention sur le site internet, réseaux sociaux, rapports d’activité…
→Certificat d’adoption nominatif
→Visites privées
→ … Être imaginatif !

Zoom sur le mécénat

Évaluer la valorisation des 
contreparties proposées



• Contractualisation

Sous forme de convention de mécénat ou bien de formulaire d’adoption

Zoom sur le mécénat

À voir avec le service 
juridique de la 

structure bénéficiaire 
du don



BILAN DE 
L’OPÉRATION
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• Principe clé :

1 objet = 1 mécène

Permet de créer un lien affectif entre le mécène et l’objet mécéné
→ Proposer une liste ni trop longue, ni trop courte

• Importance des contreparties : 
→ Montrer les coulisses, proposer un accès privilégié : offrir 
quelque chose qui sorte de l’ordinaire (visite privée, lieu inédit ou 
inaccessible autrement…)
→ Impliquer les mécènes dans le processus si possible (envoyer 
des photos au cours de la restauration, transmettre des infos…)

• Identifier les bons canaux de communication pour toucher des mécènes

Concept « marketing » mais qui présente des atouts, notamment de diversifier 
le profil des mécènes et d’offrir un slogan accrocheur pour la communication

Les facteurs de réussite



• Importance de bien communiquer sur l’usage des fonds récoltés

• Faire preuve de pédagogie : 

→ Adoption ≠ achat
→ Compréhension des délais

• Les mécènes particuliers : un public à part

• Importance du choix des ouvrages 

→ Prochaine liste : trouver un point d’équilibre entre l’urgence 
de la restauration et l’intérêt potentiel des mécènes

Les écueils éventuels

Urgence 
restauration

Intérêt des 
mécènes



ÉTA
P

ES
Prospection ciblée + 
communication large

Lancement
Suivi des étapes
Restauration

Signature convention / 
formulaire, réception des fonds, 
édition des reçus fiscaux

Contractualisation
Identification des besoins 
et mise en place du projet

Création du projet
Invitations, visite privée, 
certificat d’adoption..?

Fidélisation



Caroline Picard
Responsable Mécénat et Communication

caroline.picard@univ-poitiers.fr
06 16 18 86 13

fondation.univ-poitiers.fr

Merci de 
votre 
attention


